CALIDAD EN EL PRODUCTO,
INGENIERIA DEDICADA AL
CLIENTE Y CERCANIA SON

LOS PRINCIPALES ASPECTOS
VALORADOS POR LOS CLIENTES
CONGREGADOS EN LAl
CONVENCION DE DISTRIBUIDORES
DE LATINOAMERICA.

La presencia de HIMOINSA en Lati-
noamérica es cada vez mas extensa y
sélida. Prueba de ello es la importante
red de distribucion que la compainia ha
conseguido implantar en las diferen-
tes regiones que componen el merca-
do. Con motivo de la celebracion del
Dakar, donde la compaiia ha participa-
do esta edicion 2015 con la creacion
del HIMOINSA TEAM, un equipo de
competicion integrado por tres pilotos
en la categoria de motos, la multinacio-
nal ha congregado a su red de dis-
tribucion celebrando varias jornadas
de trabajo donde han sido expuestas
las lineas de negocio disefadas para
Latinoamérica en 2015.

HIMOINSA que cuenta con filiales
comerciales en México, Argentina y
Panama y centros productivos en Brasil
y Argentina, estima un crecimiento de
ventas para 2015 en la region superior
al experimentado en 2014. Los direc-
tores gerente de HIMOINSA México

e HIMOINSA PTY, Juan Pablo Basich

y Fernando Calle, respectivamente,
auguran un crecimiento en sus filiales
del 15% para este ano con respecto a
2014. Por su parte, Gabriel Gallino, di-

MAS DE 40

DISTRIBUIDORES
INTEGRAN LA RED
COMERCIAL DE HIMOINSA
EN LATINOAMERICA

rector comercial de HIMOINSA Latinoa-
mérica, ubicada en Argentina, cifra en
un 12% la estimacién de crecimiento
para 2015.

“Estamos experimentando un creci-
miento importante en el continente
americano. Desde México hasta Argen-
tina, hemos conseguido estructurar
una red de distribucion de mas de 40
distribuidores” afirma Francisco Gracia,
Director Ejecutivo de HIMOINSA. “En
paises como México, estamos muy
presentes en el sector de la construc-
cion. En Colombia, Bolivia y Republica
Dominicana estamos trabajando con
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importantes empresas de Telecomuni-
caciones. Nuestros grupos electroge-
nos operan en importantes proyectos
petroleros de Argentina, Ecuadory el
sur de México. Per( es un pais que nos
demanda generadores para la mineria
y en Chile operamos con empresas de
cultivo de salmén, por lo que estamos
trabajando de forma plural para todos
los sectores industriales y econémicos
de Latinoamérica”.

El centro productivo de HIMOINSA do
Brasil, que ha iniciado recientemente
Su puesta en marcha, empieza en
estos momentos a establecer su red
de distribucién y se plantea para 2017
alcanzar el 10% del mercado brasileno
cifrado en unas 14.000 unidades de
grupos electrégenos vendidos cada
ano. El Diretor Geral de HIMOINSA Do
Brasil, Emilio Bouza, explicd durante la
Il Convencién de Distribuidores de Lati-
noamérica las peculiaridades del mer-
cado brasileno, para el que HIMOINSA
ha disenado un completo portfolio de
producto; “Grupos electrogenos de 22
a 2520 kVA, motorizados con Yanmar,
FPT, Scania y Mitsubishi y torre de ilu-
minacion LTAG que incorpora un chasis



con contencion de 110% de liquidos,
disenada para cubrir las necesidades
del cliente brasileno”, anade.

Los distribuidores congregados en la
convencioén, procedentes de Argentina,
Chile, Bolivia, Uruguay, Ecuador, Perq,
Panama, Trinidad y Tobago, Costa
Rica, Colombia, Venezuela, México y
Brasil, visitaron la fabrica de alterna-
dores que HIMOINSA tiene en Argenti-
na. Andrés Spies, responsable de Ges-
tion de Calidad del producto, dio las
claves de como elegir un alternador
de calidad. “El alternador HIMOINSA
ofrece un sistema de aislaciéon espe-
cial debido a la calidad de su resina

y a su sistema de impregnacion que
compacta los bobinados, elimina es-
pacios de aire, retarda la penetracion
de humedad y protege la entrada de
agentes destructivos”, convirtiéndole
de uno de los alternadores estrella del
mercado, segln explico.
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FEBRES CORDERO,
DIRECTOR NACIONAL

“Lo que siempre valoré de esta compania fue su cercania y
la alta calidad de su producto y esto es lo que nos permite
crecer en la region. Aunque muchos paises en Latinoamérica

DE SERVICIO
EN FECORSA, dependen del petréleo estamos buscando oportunidades de
ECUADOR. negocio en otras areas para garantizar un mayor crecimiento.
3 El Servicio se esta convirtiendo en un valor estrella”.
GUILLERMO “Lo que mas valoro de HIMOINSA es que su Ingenieria esté
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mirando al cliente. He trabajado con otros grandes fabricantes
de grupos electrégenos y el cliente se tiene que adaptar al

ARGENTINA. producto. Aqui eso no ocurre. El fabricante escucha al cliente”.
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estamos convencidos de que vamos a ser diferenciados en
el mercado gracias a la alta insonorizacién de los equipos, la
calidad de sus carrocerias y la diversidad de motorizaciones

\§ que ofrece”.

FRANKLIN MEJIA
DE LA DIVISION DE
TELECOMUNICACIO-
NES DE HANSA,

“Todos los grupos electrogenos de ENTEL en Bolivia son HI-
MOINSA, hemos logrado trasladarles confianza, ofreciéndoles
un producto de calidad. Tenemos ya un parque de 150 grupos

BOLIVIA. instalados en Entel”.
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ALEXANDER “Trabajamos con HIMOINSA por su servicio y el compromiso
CARBALLO,

COORDINADOR DE
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que siempre han mostrado con sus distribuidores. Este ano
surgen nuevas posibilidades de negocio y vamos a experimen-

COSTA RICA. tar un importante crecimiento”.
ABENCIO BALBOA, aaie” “Es impresionante la extensa red de distribucion que tiene HI-
CA[;IEEXEIE‘;' MOINSA en Latinoamérica. Con mas de 50 afos de experien-

cia, somos una de las empresas mas antiguas de construccion
en México y con el tiempo nos hemos dado cuenta de que la
calidad HIMOINSA es muy superior a lo que ofrecen otros fabri-
cantes en el mercado. Por esta razon, trabajamos con ellos”.




Diésel & Gas:
Portfolio de producto / Servicio HIMOINSA

La generacion de energia a gas esta
experimentando un fuerte desarrollo

en Latinoamérica. Segln los recientes
informes, paises como Argentina han
demandado $76M de grupos electroge-
nos a gas en 2013, seguidos por México
($58M), Ecuador (&46M) y Colombia
($36M). “La prevision de crecimiento en
la generacion de energia a gas a nivel
mundial de 2013 a 2019 es de un 10%,
segln explicé Manuel Aguilera, Gas Pro-
duct Manager.

Durante la convencion se presentaron las
torres de iluminacion APOLO. Si bien USA,
México y Canada representan el 50% del
mercado global de torres de iluminacion,
en paises como Brasil se venden unas
1.500 unidades cada afo segun explico
Agustin Rodrigo, Network Development
Manager de HIMOINSA, quien anadi6 que
“hasta 40.000 unidades de torres de
iluminacion son vendidas en el continen-
te americano cada ano”.

Su condicion de fabricante vertical, per-
mite a HIMOINSA fabricar las centrales,
carrocerias, cuadros de control, alterna-
dores..., que integran el grupo electroge-

HIMOINSA
Dakar Experience
Durante varios dias, los distribuidores de

HIMOINSA han podido compartir bivouac
con importantes pilotos del Dakar, entre

ellos, los del HIMOINSA Team, Rosa Rome-

ro y Antonio Gimeno, ya que Miguel Puer-
tas, sufrié una caida y abandoné el Dakar
en la etapa n°6, a 15 km de su llegada a
meta en lquique. En la posicion 52 y 53,

subieron a Podium Rosa Romero y Antonio

Gimeno, respectivamente, acompanados
del equipo directivo, comercial y distribui-
dores de HIMOINSA. Yanmar y Vision Ad-
visor también han formado parte de este
proyecto de patrocinio de un equipo que

ha conseguido que dos de sus tres pilotos
lleguen a la meta de la 37° edicion del rally

mas duro del mundo.
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no. Rodrigo, hizo un recorrido por todo

el portfolio de la compafia, y aproveché
para hacer una ‘demo’ del sistema de
gestor de flota, que permite hacer un
seguimiento real del estado de un grupo
electrégeno, nivel de combustible, auto-
nomia, estado técnico, localizacion..., a
través de internet.

Focalizar los esfuerzos en el Servicio de
Posventa y Recambios es uno de los valo-
res anadidos de la compania. El director
de Sales & Marketing, Guillermo Elum,
expuso cOmo se organiza el servicio
técnico en Latinoamérica, a través de las
filiales y SAT (Servicios Técnicos Auto-
rizados). “Estamos trabajando en una
plataforma on line ‘Proyecto RED’ bajo la
que el distribuidor podra acceder a todas
las herramientas comerciales, manua-
les, cotizador de producto, brochure,
webinar, training, merchandising... desde
cualquier punto del mundo y recibiendo
una informaciéon 100% actualizada en
cada momento” explicé Elum. Proyecto
con el que se acercara, mas sin duda, la
relaciéon comercial entre HIMOINSA y su
red de distribucion.

MANUEL AGUILERA &
GAS PRODUCT MANAGER

AGUSTIN RODRIGO A
NETWORK DEVELOPMENT MANAGER

GUILLERMO ELUM &
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